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Planejamento Estratégico

Esse tema e a base de qualgquer campanha. Antes de
definir por qual estratégia sequir, € importante saber
quais sao as limitacoes do seu orcamento € cComo ISsO
pode interferir nas suas estrateqgias.

Atualmente, para anunciar no Facebook Ads, © minimo
de investimento possivel sao 6 reais por dia. Porem,
com 6 reais so e possivel criar uma campanha,
(objetivo de campanha) e um conjunto de anuncio
(publico).

Com 1550, sua estrateqgia fica restrita e limitdada a
apendas uma campanha e um publico. Mas vamos
destrinchar esse calculo, digamos que o seu cliente
disponibilizou uma verba dce investimento em
anuncios de R$600,00 no més.
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Primeiro passo: dividir esse valor pelo numero de dias
gue a campanha ira ao ar.

Se a campanha rodar somente de segunda a sexta,
serao aproximadamente 22 dias de campanha. Se @
campanha rodar todos os /7 dias da semana, serao 30
dias de anuncios no ar.

Valor dispponivel mensal: RS 600,00 Dias disponpivels:
22

Valor didario: 600/22 = R$27,27.

Portando a verba media didria em anuncios e de
R$27.00.

Segundo passo: Destrinchar essa verba em quantas
campanhas podem ser feitas.

Lembrando que cada campanha tem o pre requisito
pminimo de 6 reais de investimento.

Valor diario disponivel: R$2/7,00

Valor por campanha: R$6,00
Quantidade de campanha: 27/6 = 4,5,
aproximadamente 4 campanhas.
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Planejamento Estratégico

Terceiro passo: Estruturar a quantidade de campanha
disponivel.

Opcdo A) 4 campanhas - 1 conjunto de anuncios
Opcdo B) 2 campahha - 4 conjuntos de anuncios
Opcado C) 2 campanhas - 2 conjuntos de anuncios
Opcdo D) 3 campanhas - 4 conjuntos de anuncios (aqui
uma campanha terd 2 conjuntos de anuncios).

Conclusao: Depois de elaborar esse planejamento de
como podemos investir o dinheiro do cliente, iremos
partir para as estratégias que se adaptam a esse
orcamento.
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Estratégia Conquista de Territério.

Essa e uma das estrategias primordidis guando se
trata de negoécios locais e ao longo dos nichos verad
que ela serd muito iImplementada.

Ela se baseia em conquistar o territporio quildmetro por

quildmetro, para qgue o negocio fique na cabeca dos
habitantes e se torne referéncia no bairro, cidade.

Muito utilizada em cidades grandes, pois evita gue o
gestor pulverize o dinheiro buscando clientes no
quildmetro 10 e acima de | milhao de habitantes. Na
maloria das vezes, o seu cliente esta ao lado mas
precisa saber gue o negocio existe.

Como funciona: focada em campanhas que
aumentem a frequéncia do anuncio e tenha uma
entrega maior. Os objetivos de campanha que tem
melhor performance nessa estratégia séo
Engajamento, Alcance e Visualizacdo de Video.

Depois de escolher o objetivo da campanha, voce ird
segmentar somente pelo RAIO de quilometragem a
partirda rua do negocio (ou CEP).



Estratégia Conquista de Territério

Assim, voceé verd a nivel de Anuncios se o anuncio
bateu uma frequéncia maior gue 3, 1sso significa que
cada habitante no raio de lkm viu o anuncio da
empresa ao menos 3 vezes.

Obs: E importante utilizar essa abordagem num
periodo de 30 dias no maximo, para analisar o anuncio,
aApos I1sSO, perde um pouco a eficacia pols o tempo
entre as visualizacoes do mesmo anuncio fica muito
espacosa.
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